ZAPYTANIE OFERTOWE nr1/06/2025/cPoG

Geotermia Polska Sp. z 0.0. zaprasza do sktadania ofert na zakup gadzetéw reklamowych i opracowanie,
projekt graficzny oraz druk broszury, ulotki, identyfikatora, dotyczacych konferencji, projektu
i geotermii w Polsce

Zadanie realizowane w ramach projektu pn. , Cieptownia przysztosci — odkryj geotermie”, Program
priorytetowy nr 7.2.1 , Edukacja ekologiczna Cze$¢ 1) Edukacja ekologiczna na lata 2021 — 2025”.
Przedsiewziecie dofinansowane ze s$rodkéw Narodowego Funduszu Ochrony Srodowiska
i Gospodarki Wodnej. Szczegétowe informacje na temat projektu znajdujg sie na stronie
www.odkryjgeotermie.pl

Gtownym celem w/w projektu jest podnoszenie poziomu $wiadomosci ekologicznej
i ksztattowanie postaw ekologicznych spoteczenstwa poprzez promowanie zasad zrownowazonego
rozwoju oraz podnoszenie kwalifikacji grup zawodowych majacych najwiekszy wptyw na realizacje
polityk: ekologicznej, energetycznej i klimatycznej panstwa.

Realizujgc powyiszy projekt Geotermia Polska Sp. z o.0. planuje réowniez zrealizowac cele
szczeg6towe, jakimi sa:

1) upowszechnienie wiedzy z zakresu klimatu, ochrony srodowiska i zréwnowazonego
rozwoju;

2) ksztattowanie zachowan prosrodowiskowych ogétu spoteczenistwa, w tym dzieci
i mtodziezy;

3) aktywizacja spotfeczeristwa — budowanie spofeczeristwa obywatelskiego w obszarze
klimatu, ochrony srodowiska i zrGwnowazonego rozwoju;

4) edukacja i ksztatcenie kadr administracji publicznej w zakresie transformacji energetyczno
— klimatyczne;j.

Projekt ,Cieptownia przysztosci - odkryj geotermie” to dwuletnie przedsiewziecie, polegajgce na
realizacji kampanii informacyjno — edukacyjnej, ktéra bedzie dotyczyé promowania potencjatu
geotermalnego Polski wérdod samorzadowcéw i inwestoréw prywatnych, a takze upowszechniania
wiedzy wsrdd polskiego spoteczenstwa w zakresie korzysci ptyngcych z wykorzystania Odnawialnych
Zrédet Energii (OZE), a w szczegdlnoéci wéd termalnych w cieptownictwie. W tym czasie zostang
przeprowadzone 2 konferencje i 4 seminaria informacyjno — edukacyjne oraz szeroko zakrojona
kampania reklamowa w telewizji, radiu i Internecie. Projekt zaktada réwniez publikacje artykutow
eksperckich i promocyjnych w prasie i na portalach branzowych.

1. PRZEDMIOT | ZAKRES ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamdwienia jest realizacja ustug:

A. Opracowanie, projekt graficzny oraz druk broszury, ulotki, identyfikatora dotyczacych konferenciji,
projektu i geotermii w Polsce, w tym:

1. Opracowanie merytoryczne tresci broszury, ulotki, identyfikatora :


http://www.odkryjgeotermie.pl/

o przygotowanie tekstéw informacyjno - edukacyjnych o projekcie ,Cieptownia
przysztosci — odkryj geotermie” oraz potencjale geotermii w Polsce;
konsultacje z zespotem projektowym;

dostosowanie jezyka do grupy odbiorcow (samorzady, inwestorzy, osoby
zainteresowane tematem OZE i cieptownictwa).

2. Opracowanie graficzne broszury, ulotki, identyfikatora:

o projekt graficzny materiatéw w wersji do druku i online;
o korekta techniczna i przygotowanie do druku.

3. Druk materiatéw:

o broszura - parametry nie mniej niz: 80 szt., format A3 do DL, dwustronna, petny kolor,
papier kredowy matowy min. 170 g, folia soft touch, lakier wybidrczy UV;

o materiaty konferencyjne z notatnikiem - parametry nie mniej niz: naktad 80 szt., papier
kredowy matowy min. 200 g, folia soft touch, lakier wybidrczy UV, papier offsetowy, 50
stron, .

o identyfikator dla uczestnikdw konferencji - parametry nie mniej niz: naktad ok. 100
sztuk, petny kolor, papier kredowy min. 250 g, format nie wiekszy niz A6.

B. Gadzety reklamowe na konferencje:
1. Wizualizacja gadzetow reklamowych:

o wizualizacja projektéw graficznych na gadzetach — na torbach i min. dwdch innych
gadzetach (np. kubek termiczny, gadzet elektroniczny itp.);

o uwzglednienie identyfikacji wizualnej projektu i wytycznych NFOSIGW;
2. Zakup i dostawa zestawow gadzetéw dla uczestnikow konferencji:

o kazdy zestaw powinien zawierac:
a) torbe materiatowg z nadrukiem, rozmiar min. A4,
b) co najmniej dwa inne gadzety promocyjne (propozycje do uzgodnienia z
zamawiajgcym);

o liczba zestawodw: 80 sztuk.
Tresci i projekty muszg zostac zatwierdzone przez Zamawiajacego przed drukiem i produkcjg.

Publikowane w ramach realizacji ustugi materiaty powinny zawierac logo Projektu, logo Narodowego
Funduszu Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej oraz informacje: ,Niniejszy materiat zostat
zrealizowany dzieki dofinansowaniu Narodowego Funduszu Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej,
za jego tres¢ odpowiada wyfacznie Geotermia Polska Sp. z 0.0."

2. TERMIN | MIEJSCE REALIZACJI ZAMOWIENIA

Wszystkie wykonane materiaty (broszury, ulotki, zestawy gadzetéw) powinny zosta¢ dostarczone do
siedziby Zamawiajgcego najpdzniej w dniu 23 czerwca 2025 .



3. SPOSOB PRZYGOTOWANIA OFERTY

Zamawiajgcy wymaga zfozenia wraz z ofertg portfolio 3 ustug o podobnym zakresie do przedmiotu
zamoéwienia, wykonanych w ciggu ostatnich 2 lat przed uptywem terminu sktadania oferty.

Zamawiajgcy wymaga aby Oferta zawierata, co najmniej nastepujace informacje:

a) dane Wykonawcy (nazwe Wykonawcy, NIP, doktadny adres, telefon);
b) przedmiot oferty;
c) ceny ustug, w tym:
e ceny jednostkowe netto za poszczegdlne ustugi;
e stawki podatku VAT za poszczegdlne ustugi;
e ceny jednostkowe brutto za poszczegdlne ustugi;
e wartosci netto za poszczegdlne ustugi;
e wartosci brutto za poszczegdlne ustugi;
e catkowitg warto$é netto zamédwienia;
e catkowitg warto$¢ brutto zamédwienia.
d) podpis osoby sktadajgcej Oferte.

4. KRYTERIA OCENY OFERT

Ocena ofert zostanie przeprowadzona na podstawie ponizszych kryteridow:

Lp. | Kryterium Maksymalna liczba punktéw
1. Cena brutto 80
2. Doswiadczenie i jakos$¢ portfolio 20

1. Cena brutto (80 pkt)

Oferta z najnizszg ceng brutto otrzyma maksymalng liczbe punktéw (80). Pozostate oferty otrzymaja
punkty zgodnie ze wzorem: (cena brutto najtariszej oferty x 80) / cena brutto oferty oceniane;j.

2. Doswiadczenie i jako$¢ portfolio (20 pkt)
Ocena portfolio zostanie dokonana na podstawie estetyki i spdjnosci przedstawionych projektéw.
Skala ocen:

e 16-20 pkt — portfolio prezentuje bardzo wysoki poziom estetyczny i wysoka jako$¢ materiatow,
e 10-15 pkt — portfolio przedstawia poprawne projekty z dobrg jakoscia i estetyka,
e 0-9 pkt — portfolio zawiera projekty o niskiej jakosci i estetyce.

Ocena zostanie dokonana przez zespo6t projektowy. Oferta moze uzyskaé maksymalnie 100 punktéw.



5. WYtONIENIE NAJKORZYSTNIEJSZE) OFERTY

5.1.W przypadku przekroczenia kwoty zawartej w budzecie na realizacje Projektu ,Cieptownia
przysztosci — odkryj geotermie"”, Geotermia Polska Sp. z o0.0. zastrzega mozliwos¢ negocjacji
z oferentem, ktéry przedstawit najkorzystniejszg ekonomicznie oferte.

5.2. W sytuacji braku pozytywnych efektdow negocjacji z oferentem, ktéry przedstawit najkorzystniejszg
ekonomicznie oferte, Geotermia Polska Sp. z 0.0. zastrzega mozliwos¢ negocjacji z kolejnym

oferentem w rankingu.

5.3. Zamawiajgcy udzieli zamdwienia Wykonawcy, ktérego oferta zostanie wybrana jako
najkorzystniejsza.

6. MIEJSCE, TERMIN | SPOSOB ZtOZENIA OFERT

Oferte nalezy przesta¢ pocztg elektroniczng na adres: biuro@geotermiapolska.pl do 17 czerwca 2025
roku, do godziny 12:00.

Ewentualne pytania prosimy kierowac na ww. adres mailowy.
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